UCHWALA NR 87 /2025

RADY DYDAKTYCZNEJ WYDZIALU HUMANISTYCZNEGO
UNIWERSYTETU SZCZECINSKIEGO

7 dnia 8 lipca 2025 r.

W sprawie wyrazenia opinii dotyczacej wniosku o uzyskanie zgody na rozpoczecie
procedury tworzenia nowego kierunku studiéw: Global Communication studia drugiego
stopnia

Na podstawie § 88 ust. 3 pkt. 5 Statutu Uniwersytetu Szczecifiskiego, stanowigcego zatacznik
do Uchwaly nr 58/2019 Senatu Uniwersytetu Szczecifiskiego z dnia 30 maja 2019 r.
w sprawie przyjecia Statutu Uniwersytetu Szczecihskiego, Rada Dydaktyczna Wydziatu
Humanistycznego stanowi, co nastepuje:

§ 1
Rada Dydaktyczna Wydzialu Humanistycznego wyraza pozytywng opini¢ w sprawie wniosku
do Prorektor ds. Ksztatcenia o uzyskanie zgody na rozpoczecie procedury tworzenia nowego
kierunku studiow: Global Communication, studia drugiego stopnia, profil ogélnoakademicki,
forma stacjonarna, dyscyplina wiodaca jezykoznawstwo, studia prowadzone w jezyku
angielskim. Wniosek stanowi zatacznik do niniejszej uchwaty.

§2
Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
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Whioskodawca:
dr Michat Baran

Zatacznik nr 1 do procedury
Tworzenia studiéw na kierunku

Szczecin, 1 lipca 2025 .

Instytut lezykoznawstwa
koordynator kierunku Global Communication
na Wydziale Humanistycznym

Dziekan Wydziatu
Humanistycznego

dr hab. Krzysztof Nerlicki, prof. US

Whiosek o podjecie inicjatywy utworzenia studiéw na kierunku

Zwracam sie z uprzejma pro$bg o wszczecie procedury utworzenia studiow na kierunku Global

Communication (studia drugiego stopnia) (wpisa¢ nazwe kierunku studiow).

1. Ogolna charakterystyka studiow:

a) wstepna (przewidywana) nazwa kierunku (w jezyku polskim, w jezyku angielskim, poziom,

profil forma studiow):

nazwa kierunku w jezyku polskim: Komunikacja Globalna
nazwa kierunku w jezyku angielskim: Global Communication
poziom: Il stopnia

profil: ogélnoakademicki

forma studidow: stacjonarne

b) wstepne przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny lub dyscyplin (ze wskazaniem

dyscypliny wiodacej, informacja o przyznanej kategorii naukowej dla dyscypliny wiodgcej, wskazanie

kodu ISCED):.

dyscyplina/ dyscypliny: jezykoznawstwo, nauki socjologiczne
dyscyplina wiodaca: jezykoznawstwo

kategoria naukowa dla dyscypliny wiodgcej: B+

kod ISCED: 0231, 0232

c) liczba semestréw i liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow na

danym poziomie:
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— liczba semestrow: 4
— liczba punktow ECTS: 120
d) tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister
e) nazwy specjalnosci w jezyku polskim i w jezyku angielskim, jezeli sg przewidywane
(jezeli sg przewidywane specjalnoéci, to muszg by¢ przynajmniej dwie, jezeli jest wigce] wpisac
odpowiednio):
1) nazwa specjalnosci w jezyku polskim: Kliknij tuta, aby wprowadzic tekst
nazwa specjalnos$ci w jezyku angielskim: Kiiknij tutai, aby wprowadzi¢ tekst
2) nazwa specjalnos$ci w jezyku polskim: Kliknij tutaj, aby wprowadzi¢ tekst
nazwa specjalnosci w jezyku angielskim: Kiiknij tutaj, aby wprowadzic tekst
f) jezyk ksztalcenia (prowadzenia studiéw) w przypadku kierunkéw filologicznych
nalezy dodatkowo podac jezyk filologii obcej: angielski
g) koncepcja ksztatcenia:

— wskazanie zwigzku studiéw ze strategia Uczelni: Jednym z celow
strategicznych Uniwersytetu Szczecinskiego na lata 2019 — 2028 jest wysoka
jako$é ksztalcenia, osiaggana miedzy innymi poprzez rozszerzanie oferty
kierunkéw studiow prowadzonych w jezykach obcych. Utworzenie studiow i
stopnia na kierunku Global Communication, prowadzonym w jezyku
angielskim, bedzie waznym etapem w realizacji tego celu, wpisujac sig
jednocze$nie w doskonalenie oferty programowej uczelni w dziedzinie nauk
humanistycznych. Kolejnym celem strategicznym US jest wspéipraca z
otoczeniem spoteczno-gospodarczym, ktora wymaga ciagtego
dostosowywania oferty ksztalcenia do wyzwan wspélczesnego rynku pracy.
Do takich wyzwan nalezy miedzy innymi praca w zespotach wielokulturowych
oraz interdyscyplinarnych, czesto rozproszonych geograficznie. Program
studiow Il stopnia na kierunku Global Communication jest odpowiedzia na
rosngce potrzeby interesariuszy zewnetrznych, ktérzy poszukuja
specjalistow od skutecznej komunikacji z biegla znajomoscia jezyka
angielskiego oraz innych jezykéw obcych. Niezaleznie od profilu swojej
dziatalnosci, kazda wspélczesna firma potrzebuje wsparcia w budowaniu
kultury organizacyjnej, marki oraz wizerunku na rynku lokalnym i globalnym.
Dlatego tez obecny rynek pracy ceni kandydatow, ktoérzy potrafig umiejetnie
przekazywaé informacje w mediach spolecznosciowych, budowac relacje z
klientami i partnerami oraz tworzy¢ spéjne tresci dostosowane do réznych
odbiorcéw celem promocji firmy. Takimi kandydatami beda absolwenci
studiéw Il stopnia na kierunku Global Communication, posiadajacy nie tylko
szeroka wiedze jezykoznawcza, ale rowniez umiejetnosci i kompetencje
spoleczne umozliwiajace zastosowanie tej wiedzy w praktyce, niezaleznie od

Srodowiska pracy, w ktorym zechca sie rozwijac. Warto doda¢, ze studia Il
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stopnia Global Communication przygotuja studentéw réwniez do kariery
naukowej w $Srodowisku akademickim. Absolwenci proponowanego kierunku
beda potencjalnymi kandydatami do Szkoly Doktorskiej US, a w przysztosci
moga zostaé¢ pracownikami badawczymi i badawczo-dydaktycznymi naszej
uczelni, przyczyniajac sie znaczaco do realizacji strategii rozwoju US jako
silnego osrodka naukowego.

opis sylwetki absolwenta: Absolwent kierunku Global Communication
posiada pogtebiong i interdyscyplinarna wiedze z zakresu jezykoznawstwa,
pragmatyki, socjolingwistyki, komunikacji = miedzykulturowej oraz
wspolczesnych wyzwan zwigzanych z komunikacja globalna. Zna
nowoczesne metody badan jezykoznawczych oraz potrafi analizowac¢ jezyk i
dyskurs w kontekscie spotecznym, kulturowym, politycznym i
technologicznym. Biegle postuguje sie jezykiem angielskim w mowie i
pismie, w tym w rejestrach specjalistycznych, takich jak jezyk prawa, mediow,
nauki czy komunikacji korporacyjnej. Dodatkowo rozwija kompetencje w
zakresie wybranego jezyka obcego (np. norweskiego, wloskiego Ilub
duriskiego). Absolwent potrafi efektywnie komunikowaé sig¢ w $rodowisku
miedzynarodowym, z uwzglednieniem zréznicowania kulturowego,
jezykowego i spolecznego. Jego umiejetnosci obejmujg zaréwno tworzenie
profesjonalnych tekstéw (np. biznesowych, prawnych, promocyjnych), jak i
wystapienia publiczne oraz dzialania z zakresu dyplomacji publicznej,
marketingu i public relations. Dzieki wiedzy o komunikacji w kontekscie
zdrowia, tozsamosci spotecznych i mediow, absolwent rozumie znaczenie
komunikacji w ksztattowaniu relacji spotecznych i migdzynarodowych. Jest
przygotowany do pracy w instytucjach miedzynarodowych, mediach,
organizacjach pozarzadowych, sektorze marketingowym i edukacyjnym, a
takze w dziatach komunikacji korporacyjnej i agencjach PR. Moze rozwija¢
swoja kariere jako specjalista ds. komunikacji, konsultant migdzykulturowy,
analityk dyskursu, doradca w zakresie komunikacji strategicznej czy rzecznik
prasowy. Potrafi samodzielnie planowaé¢ rozw6j zawodowy i naukowy,
krytycznie oceniaé wlasne kompetencje oraz elastycznie reagowaé ha zmiany
zachodzace we wspélczesnym s$wiecie. Jego postawa charakteryzuje sig
otwartoscig kulturowa, etycznym podejsciem do komunikacji oraz
gotowoscia do dziatania na rzecz dialogu miedzykulturowego i
zréwnowazonego rozwoju w wymiarze lokalnym i globalnym.

wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych utworzenia studiow oraz
zgodnosci sylwetki absolwenta z tymi potrzebami (oprécz opisu nalezy dotaczyé
dokumenty, informacje na temat przeprowadzonych konsultacji z przedstawicielami
otoczenia spoteczno-gospodarczego): Utworzenie studiow Il stopnia na kierunku

Global Communication odpowiada na liczne potrzeby wciaz rozwijajacego sig
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rynku  pracy w  regionie. Wojewédztwo  Zachodniopomorskie,
charakteryzujace sie intensywnymi kontaktami transgranicznymi, potrzebuje
specjalistow przygotowanych do komunikacji w jezykach obcych oraz
zaznajomionych z aspektami spolecznymi i kulturowymi krajéw
sasiadujacych. Rola regionu zachodniopomorskiego na polu wspélpracy
zagranicznej stale wzrasta, co powoduje, ze na rynku pracy potrzeba
pracownikéw silnie ukierunkowanych na praktyczne wykorzystanie
umiejetnosci jezykowych oraz posiadajagcych kompetencje w zakresie
mechanizméw profesjonalnej komunikacji w instytucjach publicznych,
organizacjach miedzynarodowych, mediach czy sektorze marketingu i
komunikacji korporacyjnej. Program studiow Il stopnia na kierunku Global
Communication umozliwi absolwentom nie tylko doskonalenie umiejetnosci
w zakresie praktycznego wykorzystania jezykow obcych, ale réwniez
zdobycie wiedzy zwiazanej ze zwiazkami komunikacji z tozsamosciami
spotecznymi i zdrowiem publicznym oraz w zakresie wystapien publicznych
i pisania specjalistycznego. Wiedza ta odpowiada aktualnym potrzebom
spoleczefistwa regionu transgranicznego. Wprowadzenie nowych jezykéw
obcych, takich jak dunski, norweski i wloski, kladzie nacisk na
internacjonalizacje ksztalcenia i rozwiniecie wspéipracy miedzynarodowej,
istotnych dla dalszego rozwoju regionu.

2. Uzasadnienie utworzenia studiéw na okreslonym kierunku, poziomie i profilu ze
szczegolnym wskazaniem réznic w stosunku do aktualnej oferty studiéw w Uczelni:
Utworzenie studiéw magisterskich na kierunku Global Communication bedzie stanowi¢
naturalne i merytoryczne rozwiniecie istniejacego programu studiow | stopnia oraz
odpowiedz na rosnace potrzeby wspotczesnego rynku pracy. Nowy program ksztalcenia
przygotuje specjalistow zdolnych do pogitebionej analizy zjawisk jezykowych i
komunikacyjnych w zréznicowanych kontekstach spolecznych, kulturowych i
zawodowych, a takze wyposazy ich w umiejetnosci badawcze i praktyczne niezbedne w
pracy w s$rodowisku miedzynarodowym. Podczas gdy obeche studia | stopnia o
charakterze interdyscyplinarnym oferujg studentom szeroka wiedze ogdlna z zakresu
jezykoznawstwa, komunikacji spolecznej, socjologii, kulturoznawstwa i prawa, studia li
stopnia poglebia te wiedze oraz ukierunkuja ja na konkretne zastosowania badawcze i
zawodowe. W odréznieniu od programu | stopnia, ktory koncentruje sie na wprowadzeniu
do najwazniejszych zagadnien teoretycznych i praktycznych, nowy program Il stopnia
skupi sie na poglebionej analizie teoretycznej, refleksji krytycznej oraz rozwijaniu
samodzielnosci naukowej studentéw. Szczegélny nacisk zostanie polozony na
nowoczesne podejscia w jezykoznawstwie, takie jak pragmatyka i jezykoznawstwo
kognitywne, a takze na rozwdj kompetencji badawczych w zakresie socjolingwistyki
interakcyjnej. Nowy kierunek wyrézni sie takze silnym ukierunkowaniem na umozliwienie

studentom zdobycie kompetencji niezbednych w pracy w instytucjach publicznych,

Stronadz7



organizacjach migdzynarodowych, mediach czy sektorze marketingu i komunikacji
korporacyjnej. Przedmioty takie jak Public diplomacy, Communication in marketing,
Public relations czy Communication and health pozwola studentom pozna¢ mechanizmy
profesjonalnej komunikacji w zréznicowanych kontekstach instytucjonalnych.
Uzupelnieniem tej oferty beda takze zajecia poswiecone zwiazkom komunikacji z
tozsamosciami spolecznymi i zdrowiem publicznym, co wpisze sie¢ w aktualne potrzeby
spoteczenstwa zglobalizowanego i zréznicowanego kulturowo. Program studiéw bedzie
réwniez wspierat rozwéj poglebionych kompetencji jezykowych — zaréwno w zakresie
gramatyki i stylistyki, jak i w zakresie wystapieri publicznych oraz pisania
specjalistycznego. Elementem wyrozniajacym bedzie wprowadzenie nowych jezykow
obcych, takich jak norweski, wioski i dunski, co odpowie na potrzeby internacjonalizacji
ksztatcenia i rozwijajacej sie wspétpracy miedzynarodowej, zwlaszcza z krajami Europy
Pétnocnej i Potudniowej. Uruchomienie studiéow magisterskich na kierunku Global
Communication bedzie istotnym krokiem w rozwoju oferty dydaktycznej uczelni (w ktorej
obecnie sa tylko jedne humanistyczne studia Il stopnia prowadzone w jezyku
angielskim). Kierunek ten odpowie na realne potrzeby edukacyjne i zawodowe
absolwentéw studiow licencjackich oraz na wyzwania wynikajace z dynamicznych
przemian spolecznych, kulturowych i technologicznych. Jego interdyscyplinarny i
praktyczny charakter zapewni absolwentom solidne przygotowanie zaréwno do pracy w
zréznicowanych srodowiskach zawodowych, jak i do dalszej kariery naukowej.
Wstepne zatozenia do programu studiéw (oba punkty mozna zrobi¢ jako opis lub jako tabele):
a) przewidywang liczbe godzin z podziatem na formy zajec: laboratoria — 390;
konwersatoria/éwiczenia — 275; semiarium — 120; wykiad — 59
b) wstepng liste nazw przedmiotéw z formami zajec. Advanced grammar-—
Zaawansowana gramatyka (laboratorium), Advanced writing skills — Zaawansowane
umiejetnosci pisania (laboratorium), Advanced speaking and presentation skills
Zaawansowane umiejetnosci méwienia i prezentacji (laboratorium), Methodology of
linguistic research - Metodologia badan
jezykoznawczych (konwersatorium/¢wiczenia), Foreign language - Jezyk obcy
(laboratorium), MA Seminar — Seminarium magisterskie (seminarium), Occupational
health and safety training — Szkolenie BHP (konwersatorium/éwiczenia), Library

training — Szkolenie biblioteczne (wykifad), E-learning training — Szkolenie E-learning

(wyktad), Public diplomacy - Dyplomacja
publiczna (konwersatorium/¢wiczenia), Modern challenges in intercultural
communication - Wspolczesne wyzwania w komunikacji

miedzykulturowej (konwersatorium/¢wiczenia), Communication in marketing -
Komunikacja w marketingu (konwersatorium/éwiczenia), Modern tendencies in
cognitive  linguistics -  wspolczesne tendencje w  jezykoznawstwie
kognitywnym (konwersatorium/¢wiczenia), Modern tendencies in pragmatics -
wspolczesne tendencje w pragmatyce (konwersatorium/¢wiczenia), History of
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communication — Historia komunikacji (konwersatorium/¢wiczenia), Communication
and social identities - Komunikacja i tozsamosci
spoleczne (konwersatorium/¢wiczenia), Social sciences lecture — wyklad z zakresu
nauk spotecznych (wyktad), Public relations - relacje
publiczne (konwersatorium/éwiczenia), Communication and health — komunikacja i
zdrowie (konwersatorium/éwiczenia), Ecolinguistics -
Ekolingwistyka (konwersatorium/éwiczenia), Media communication and society -
Komunikacja medialna i

spoteczenstwo (konwersatorium/éwiczenia), Enterpreneurship — przedsigbiorczosé

(wyktad).
4. Informacje uzupetniajgce:

a) czy studia bedg prowadzone wspdlnie z inng uczelnig lub innym podmiotem? (jezeli
tak, to podacé z jakim, jezeli nie nalezy wpisaé NIE) NIE

b) czy studia bedg prowadzone pod patronatem lub we wspétpracy z podmiotem
zewnetrznym? (jezeli tak, to poda¢ z jakim oraz podac¢ informacje czy sg prowadzone rozmowy,
czy jest podpisany jest intencyjny lub inne informacje wskazujgce, ze podmiot jest zainteresowany
patronatem lub wsp6tpraca) NIE

¢) czy studia bedg prowadzone w zakresie programu podwdjnego dyplomu? (double
degree) (jezeli tak, to podaé nazwe uczelni zagranicznej, jezeli nie wpisa¢ NIE): NIE

d) czy studia bedg wymagaty pozwolenia ministra? (wpisa¢ TAK lub NIE): Wybierz

e) czy studia bedg realizowaly standardy ksztalcenia przygotowujgce do
wykonywania zawodu? (jezeli tak — to nalezy wpisaé jakie standardy i do jakiego zawodu). NIE

f) czy studia beda realizowaty efekty inzynierskie? (wpisa¢ TAK lub NIE): NIE

g) czy studia bedg dawaly dodatkowe uprawnienia? (jezeli tak, to jakie i na jakiej podstawie
te uprawnienia bedg nadawane) NIE

h) czy utworzenie studiow na kierunku bedzie wymagato zatrudnienia nowych
pracownikéw lub powierzenia realizacji zadan (zaje¢) w ramach umow
cywilnoprawnych? TAK: w zaleznosci od potrzeb godzinowych i wynikéw rekrutacji,
moze zaistnie$¢ konieczno$é zatrudnienia ewentualnych oséb tylko na etatach

badawczo-dydaktycznych w Instytucie Jezykoznawstwa oraz/lub dodatkowych oséb w

ramach umoéw cywilnoprawnych na Wydziale Humanistycznym

Whiosek musi by¢ zaakceptowany w systemie EZD przez wnioskodawce lub
dotaczony skan z podpisem
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podpis wnioskodawcy
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